NATIONAL
GEOGRAPHIC"

Von der Maus zur Fernbedienung
PBT senkt Streuverluste und Zielgruppen-TKP

Eine in  Norwegen durchge-
fuhrte Kampagne unterst-
reicht, in welchem Umfang

Predictive Behavioral Targeting
von nugg.ad die Effizienz von
Online-Werbung steigert. Der
internationale Fernsehsender
National Geographic schaltete
auf der Website des Publishers
SOL eine Kampagne zur Bekannt-
heitssteigerung seiner Sendung
.Earth Investgated”.

Die Zielgruppe des Formats
ordnete man als mannlich und
in einem Alter von 30+ ein. Um
die Treffgenauigkeit der Wer-
beauslieferung zu messen, wurde
innerhalb dieser Zielgruppe eine
zusatzliche Befragung zu Alter
und Geschlecht durchgefiihrt.
Eine Kontrollgruppe ohne Tar-
geting sorgte dabei fir valide
Vergleichswerte.

Innerhalb eines Monats hatte man
einen Riicklauf von knapp 3000
Fragebdogen. Die aus der Aus-
wertung hervorgehenden Ergeb-
nisse verdeutlichen den durch-

schlagenden Effekt der
nugg.ad Losung. So wurden
durch Predictive Targeting

Streuverluste in der Zielgruppe
mannlich 30+ um 60% reduziert.

mannlich, Alter: 30+

Brutto TKP

Zielgruppen TKP Effizienz

Zielgruppenanteil 38%
ohne PBT

Zielgruppenanteil 61%
mit PBT

150 NOK (16,50€)

150 NOK (16,50€)

395 NOK (43€)

246 NOK (27€) +38%

Bezogen auf den Zielgruppen TKP
der Kampagne bedeutet das eine
Senkung von 43 Euro auf 27 Euro.

Das Uberragende Ergebnis der
Kampagne ist fur den Advertiser
National Geographic ein Grund
dafir, auch bei zukinftigen Kam-
pagnen auf Predictive Targeting
von nugg.ad zu vertrauen.

Zielgruppenanteil
0,70 —
0,60 —
0,50 —
0,40 —
0,30 —
0,20 —

0,10 —

0,00 —
kein Targeting

mannlich
Alter: 30+

Eine ausflhrliche Version der
Case Study
www.nugg.ad zum Download.

finden sie unter

JEN VERDE

+60%

D CHANNEL
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